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MANIF LESS IONE  
MANIF LESS IONE  È  UN  PROGETTO CHE  COSTRUISCE  UNA  SER IE  D I  FA LS I  MANIFEST I
IST I TUZ IONAL I  I TA L IAN I  DED ICAT I  A  CAMPAGNE  CHE  NON SONO REAL I :
SOL I TUDINE ,  BURNOUT ,  S I L ENZ IO ,  PENS IER I  E  IDENT ITA ’ .

ATTRAVERSO I L  L INGUAGGIO GRAF ICO MODERNISTA  T I P ICO DEL LA
COMUNICAZ IONE  PUBBL ICA  TRA  ANNI  SESSANTA  E  OTTANTA  O  FUTUR I  I
MANIFEST I  S IMULANO DOCUMENT I  UFF IC IA L I  CRED IB I L I ,  ESPOST I  COME  MATER IA L I
D ’ARCHIV IO .

I L  PROGETTO R I F LETTE  SUL  POTERE  DEL LA  COMUNICAZ IONE  PUBBL ICA  NEL
DEF IN IRE  L E  PR IOR ITÀ  SOCIAL I  E  NE L  TRASFORMARE  FENOMENI  EMOT IV I  E
RE LAZ IONAL I  IN  PROTOCOLL I  AMMIN ISTRAT IV I .



MANIFEST I  DAL L ’ARCHIV IO  D I  REG IONE
LOMBARDIA  COME  ISP IRAZ IONE :

MANIFEST I  PUBBL IC I TAR I
DEL  FORMAGGIO BEL  PAESE
GALBANI  OPERA  DEL
DES IGNER  RAYMOND
SAV IGNAC
ITE-OPD01-0000098202

MANIFEST I  PUBBL IC I TAR I  SU  UNA
PARETE  D I  UN  ED IF IC IO :
VERMOUTH PUNT  E  MES  CARPANO E
B IRRA
ITE-OPD01-0000098158

MANIFESTO PUBBL IC I TAR IO  T I TANUS PER  I L  F I LM  A
CAVAL LO D I  UNA  T IGRE
ITE-OPD01-0000098279

I L  LAVORO NASCE  DAL L ’ARCHIV IO
DI  REG IONE  LOMBARDIA ,
UT I L IZZATO COME  FONTE  D I
R ICERCA  V IS IVA  E  STORICA .
I  MANIFEST I  SE LEZ IONAT I  SONO
STAT I  ANAL IZZAT I  NE L LE  LORO
GRAF ICHE  E  NEL LE  LORO STRATEG IE
COMUNICAT IVE ;  SUCCESS IVAMENTE
SONO STAT I  RE INTERPRETAT I  PER
IMMAGINARE  CAMPAGNE
IST I TUZ IONAL I  F I TT IZ I E  CHE
AFFRONTANO TEMI
CONTEMPORANE I ,  METTENDO IN
DISCUSS IONE  I L  POTERE
NORMAT IVO DEL LA  COMUNICAZ IONE
PUBBL ICA .



CAMPAGNA NAZ IONALE  CONTRO LA  SOL I TUDINE
I L  MANIFESTO R I F LETTE  SU  C IÒ  CHE  L ’ IST I TUZ IONE  POTREBBE  R ICONOSCERE  COME  PROBLEMA
PUBBL ICO E  SU  C IÒ  CHE ,  PUR  ESSENDO D IFFUSO ,  R IMANE  MARGINALE  NEL  D ISCORSO
UFF IC IA LE .

LA  SOL I TUDINE  V I ENE  PRESENTATA  COME  “FATTO SOCIALE” ,  MA  LA  COMUNICAZ IONE  R IMANE
FREDDA ,  STAT IST ICA ,  QUAS I  C L IN ICA .
L ’AMBIGUITÀ  TRA  CURA  E  D ISTANZA  COST ITU ISCE  I L  NUCLEO D ISTURBANTE  DEL L ’OPERA .



LA SOLITUDINE E’ UN FATTO SOCIALE 



PREVENZ IONE  DAL  BURNOUT
LO  SLOGAN “NON ATTENDERE  LO  SPEGNIMENTO”  ASSUME  I L  TONO D I  UNA
RACCOMANDAZIONE  TECNICA  P IÙ  CHE  UMANA .
LA  FRASE  “ LA  PREVENZ IONE  E ’  RESPONSAB I L I TA ’  IND IV IDUALE”  INTRODUCE  UNA  D IMENS IONE
NORMAT IVA ,  QUAS I  MECCANICA ,  APP L ICATA  A L LA  PS ICHE .

I L  MANIFESTO R I F LETTE  SUL LA  TRASFORMAZIONE  DEL  D ISAGIO EMOT IVO IN  PROBLEMA D I
EFF IC I ENZA ,  METTENDO IN  TENS IONE  BENESSERE  IND IV IDUALE  E  LOGICA  PRODUTT IVA .
C IÒ  CHE  V I ENE  TUTELATO È  DAVVERO LA  PERSONA ,  O  LA  SUA  CAPAC ITÀ  D I  FUNZ IONARE?



NON ATTENDERE LO SPEGNIMENTO

LA PREVENZIONE E’ RESPONSABILITA’ INDIVIDUALE



CAMPAGNA PER  I L  S I L ENZ IO  URBANO
LO  SLOGAN PR INC IPALE ,  “ I L  S I L ENZ IO È  SALUTE  PUBBL ICA” ,  GU IDA  LO  SGUARDO,  MENTRE  LA
SCR ITTA  INFER IORE ,  “R ISPETTA  I L  S I L ENZ IO NEGL I  SPAZ I  PUBBL IC I ” ,  RAFFORZA  L ’ IDEA  D I
RESPONSAB I L I TÀ  IND IV IDUALE .

I L  MANIFESTO G IOCA  SUL  CONTRASTO TRA  LA  FORMA IST I TUZ IONALE  E  LA  REALTÀ  URBANA :
LA  RESPONSAB I L I TÀ  DEL  S I L ENZ IO È  AFF IDATA  AL  S INGOLO ,  MENTRE  L E  IST I TUZ IONI  S I
L IM ITANO A  IND ICARLO COME  VALORE  COLLETT IVO .
L ’OPERA  INV ITA  A  R I F LETTERE  SU  C IÒ  CHE  V I ENE  CONSIDERATO “C IV ICO DOVERE”  E  SU  COME
I L  MESSAGGIO PUBBL ICO POSSA  ESSERE  A L LO  STESSO TEMPO SEMPL ICE  E  INQUIETANTE :
I L  S I L ENZ IO È  PRESENTATO COME  BENE  COLLETT IVO ,  MA  LASC IATO AL LA  COSC IENZA  DEL
C I TTADINO .



IL SILENZIO È SALUTE PUBBLICA

RISPETTA IL SILENZIO NEGLI SPAZI PUBBLICI



CAMPAGNA D I  R IDUZ IONE  DEL  PENS IERO INUT I L E
LO  SLOGAN “PENSARE  MENO È  STAB I L I TÀ”  TRADUCE  LA  L IM ITAZ IONE  DEL  PENS IERO IN
PR INC IP IO  C IV ICO .

IN  QUESTO SCENAR IO ,  LA  SEMPL I F ICAZ IONE  V I ENE  PRESENTATA  COME  PROGRESSO E  LA
SELEZ IONE  DEL LE  IDEE  COME  MISURA  D I  EQUI L IBR IO .
L ’ ESTET ICA  IST I TUZ IONALE  RENDE  I L  MESSAGGIO P LAUS IB I L E ,  TRASFORMANDO LA  CENSURA
IN  PROCEDURA  E  I L  CONTROLLO IN  M IGL IORAMENTO .
I L  MANIFESTO PROIETTA  NEL  FUTURO UNA DOMANDA INQUIETANTE :  F INO A  CHE  PUNTO
L ’EFF IC I ENZA  PUÒ R IDEF IN IRE  C IÒ  CHE  È  NECESSAR IO PENSARE?



PENSARE MENO È STABILITÀ



LO  SLOGAN “ L ’ IDENT ITÀ  È  UNA  FUNZIONE  PUBBL ICA”  ASSUME  I L  TONO D I  UNA
DICHIARAZ IONE  NORMAT IVA :  L ’ IDENT ITÀ  NON È  P IÙ  ESPER IENZA  PR IVATA ,  MA
RESPONSAB I L I TÀ  COLLETT IVA  DA  REGOLARE .

I L  MANIFESTO R I F LETTE  SUL LA  TRASFORMAZIONE  DEL L ’ ESSERE  IN  REQUIS ITO
AMMIN ISTRAT IVO .
L ’ IDENT ITÀ  È  ANCORA ESPRESS IONE  PERSONALE ,  O  D IVENTA  UN PARAMETRO DA  APPROVARE?

PROGRAMMA D I  OTT IM IZZAZ IONE  DEL L ’ IDENT ITÀ



L’IDENTITÀ È UNA FUNZIONE PUBBLICA



LO  SLOGAN “ I L  BENESSERE  È  RESPONSAB I L I TÀ  C IV ICA”  INTRODUCE  L ’ IDEA  CHE  LA  FE L IC I TÀ
POSSA  ESSERE  MONITORATA  E  VAL IDATA .

I L  MANIFESTO R I F LETTE  SUL LA  TRASFORMAZIONE  DEL LE  EMOZIONI  IN  DAT I  AMMIN ISTRAT IV I .
LO  STARE  BENE  NON APPARE  P IÙ  COME  ESPER IENZA  PERSONALE ,  MA  COME  REQUIS ITO
SOCIALE  VER IF ICAB I LE .
L ’OPERA  METTE  IN  D ISCUSS IONE  I L  CONF INE  TRA  ASS ISTENZA  PUBBL ICA  E  CONTROLLO
PS ICOLOGICO .

CAMPAGNA PER  LA  CERT I F ICAZ IONE  DEL  BENESSERE



STATUS: VALIDATO
ID EMOTIVO: 02.44
BENESSERE: APPROVATO
LIVELLO STABILITÀ: 87%
PARAMETRO REGOLARE

CONTROLLO COMPLETATO

IL BENESSERE È RESPONSABILITÀ CIVICA



LO  SLOGAN “ L ’ ECCESSO D I  IMMAGINAZ IONE  GENERA  INSTAB I L I TÀ”  SUGGER ISCE  UNA
RELAZ IONE  D IRETTA  TRA  CREAT IV I TÀ  E  D ISORDINE  SOCIALE .
L ’ IMMAGINAZ IONE  V I ENE  RAPPRESENTATA  COME  DEV IAZ IONE  DA  CONTENERE  P IUTTOSTO CHE
COME R ISORSA .

I L  MANIFESTO R I F LETTE  SUL  SOSPETTO IST I TUZ IONALE  VERSO TUTTO C IÒ  CHE  NON PUÒ
ESSERE  M ISURATO O PREV ISTO .
LA  FANTAS IA  APPARE  TOL LERATA  SOLO ENTRO L IM IT I  FUNZ IONAL I .

PROGRAMMA D I  CONTENIMENTO DEL L ’ IMMAGINAZ IONE



L’ECCESSO DI IMMAGINAZIONE GENERA INSTABILITÀ



LO  SLOGAN “NON D IFFONDERE  D ISAGIO”  ASSUME  I L  TONO D I  UN  AVV ISO C IV ICO .
LA  TR ISTEZZA  V I ENE  TRATTATA  COME  E LEMENTO CONTAGIOSO DA  GEST IRE  CON D ISCREZ IONE .

I L  MANIFESTO R I F LETTE  SUL  MODO IN  CU I  LA  SOCIETÀ  CONTEMPORANEA  TENDE  A
PR IVAT IZZARE  I L  DOLORE  E  A  RENDERLO INV IS IB I L E .
L ’ EMOZIONE  È  ACCETTATA  SOLTANTO SE  S I L ENZ IOSA ,  CONTROLLATA ,  COMPAT IB I L E  CON
L ’ORDINE  COLLETT IVO .

CAMPAGNA PER  L ’USO RESPONSAB I LE  DEL LA  TR ISTEZZA



NON DIFFONDERE DISAGIO



LO  SLOGAN “ LA  NORMAL I TÀ  GARANT ISCE  COES IONE”  ATTR IBU ISCE  VALORE  PUBBL ICO
AL L ’UNIFORMITÀ .

I L  MANIFESTO R I F LETTE  SUL LA  TRASFORMAZIONE  DEL LA  D IVERS ITÀ  IN  ANOMAL IA  STAT IST ICA .
L ’ IDENT ITÀ  IND IV IDUALE  V I ENE  F I L TRATA  ATTRAVERSO CR ITER I  D I  COMPAT IB I L I TÀ  SOCIALE .
LA  D IFFERENZA  NON V IENE  PROIB ITA  APERTAMENTE ,  MA  TRATTATA  COME  ERRORE  DA
CORREGGERE .

UFF IC IO  CENTRALE  PER  LA  VER IF ICA  DEL LA  NORMAL I TÀ



LA NORMALITÀ GARANTISCE COESIONE



CAMPAGNA PER  LA  MODERAZ IONE  DEL  DES IDER IO
LO  SLOGAN “ L ’ EQUI L IBR IO  PREV IENE  L ’ ECCESSO”  SOST ITU ISCE  L ’ IDEA  D I  DES IDER IO  CON
QUEL LA  D I  M ISURA .

I L  MANIFESTO R I F LETTE  SUL LA  PAURA  IST I TUZ IONALE  VERSO TUTTO C IÒ  CHE  ECCEDE  I L
NECESSAR IO .
L ’AMBIZ IONE  V I ENE  TRATTATA  COME  SQUI L IBR IO  POTENZ IALE ,  MENTRE  LA  MODERAZ IONE
ASSUME  VALORE  MORALE .
I L  CONTROLLO DEL  DES IDER IO  D IVENTA  FORMA D I  STAB I L I TÀ  COLLETT IVA .



L’EQUILIBRIO PREVIENE L’ECCESSO
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